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9 000 personnes defilent
- -

dans le Vieux Sainte-Rose

pour 'Halloween

Malak El Malaky,
Conseillere,
Stratégies commerciales

Pres de 5000 visiteurs se sont réunis le
dimanche, 22 octobre, pour la deuxiéme
édition de la féte d’Halloween au Vieux
Sainte-Rose, organisée parla Chambre de
commerce et d'industrie de Laval
(CCllLaval) en collaboration avec I'Asso-
ciation des Citoyens et Amis du Vieux
Sainte-Rose. Dans une ambiance immer-
sive, les rues ont pris vie grdce aux cos-
tumes colorés, aux animations spectacu-
laires et aux activités interactives qui ont
ravi les petits comme les grands.

COMMUNAUTE
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«C'était une journée exceptionnelle.
Les commercants ont adoré. Plusieurs
m'ont déjd confirmé
vouloir offrir plus de

CAROLINE DE GUIRE, LOUISE LABELLE,
MALAK EL MALEKY, LOUISE BONAMI ET
JEAN RICKLI ONT CELEBRE L'HALLOWEEN

DANS LE VIEUX SAINTE-ROSE.

2000 personnes de plus que |
dernier.
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CClLaval. Il faut dire
que le nombre de participant a dépassé
toutes les attentes, avec au-deld de

PARTENAIRE EN LUMIERE

Le Marché public 440
veut un avenir plus vert

ALEXANDRA RIZZUTO, PRESIDENTE
DU MARCHE PUBLIC 440

Soucieux des enjeux environnementaux,
le Marché public 440 a mis en place un nou-
veau programme de compostage au sein
de ses installations au cours de I'été 2024.

Découvrez nos chroniqueurs

a ccilaval.ca/journalmag

«Ca faisait déja plusieurs années que
c'était en place, mais c'est fait de facon
beaucoup plus sérieuse depuis le mois d' avril,
détaille Alexandra Rizzuto. Comme nous
sommes un marché public, la majorité de nos
poubelles se frouvent & étre de la nourriture,
ce qui en fait un compost trés propre.»

Elle note qu'il est encore trop tot pour cal-
culer le nombre de tonnes de compost
créées par cette initiative, mais que I'équiva-
lentde 16 espaces de 4 verges sont envoyées
vers les centres de fri chaque semaine.

Ce projet est I'une des nombreuses initia-
tives mises en place par le marché de 41 ans
dans le but d'avoir un futur plus vert.
Rappelons que la direction souhaite moder-
niser I'emplacement gréce da un projet
immobilier de 1600 logements. Le marché se
retrouverait au coeur de celui-ci.

«lln'y a pas grand-chose qui peut étre fait
avec le batiment actuel, avoue Mme Rizzuto.
On souhaite le mettre & jour pour nous per-
mettre de diminuer nos émissions de GES et
notre empreinte carbone. On veut essayer
de batir quelgue chose de résilient qui soit
prét a affronter les 40 prochaines années.»

Mme Rizzuto espére d'ailleurs que le mar-
ché et le projetimmobilier pourront «servir de
laboratoirey pour chaire de recherche por-
tant sur la finance circulaire en immobilier
afin de revoir les futures techniques de
construction au Québec.

JEAN SEBASTIEN TRUDEL,

¥ Directeur du développement durable

Des entreprises de Laval s’engagent a

five. En les engageant,
nous avons souhaité créer une synergie

LANGUE FRANCAISE

PRODUITS DU QUEBEC

CONTENU PARTENAIRE

entre les entreprises et les résidents, favo-
risant ainsi une expérience enrichissante
pour tous.

Le succés de cet événement, quis'im-
pose déjd comme un incontournable &
Laval, n'aurait pas été possible sans le
soutien de généreux partenaires ainsi
que Flavia Alexandra Novac, conseillére
municipale de Sainte-Rose, et Christopher
Skeete, député de Sainte-Rose.

Avec la contribution financiére de

Québec

Au quotidien, les médecins doivent assurer des échanges clairs et précis avec leurs
patients et collegues. Mais comment distinguer une phlébite d'une thrombose, ou
comprendre une biopsie ef une coronarographie ¢ Pour aider, I'OQLF, en collaboration
avec le College des médecins du Québec, a créé un vocabulaire de médecine
adapté aux besoins des apprenants et apprentis du francais. Deux outils I'accom-
pagnent: un méli-mélo ludique pour jouer avec les mots et un aide-mémoire pour
enrichirles connaissances. Accédez a ces ressources ici: https://www.oglf.gouv.gc.ca/
francisation/ordres_prof/vocabulaires/medecine/

La CClLaval lance un nouveau projet ambitieux en partenariat avec Les Produits du
Québec pour promouvoirles produits locaux. D'octolbre 2024 a février 2025, cette initiative
vise arenforcer la visibilité des marques de certification a Laval, tout en stimulant I'écono-
mie régionale. Les entreprises locales bénéficieront d'un accompagnement personnalisé
et de fechnologies d'affichage modernes pour promouvoir leurs produits. Cette
campagne représente une opportunité unique pour les commercants et les fabricants
lavallois de se connecter avec une clientéle de plus en plus soucieuse d'acheter locall.
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JEAN RICKLI,
Directeur stratégie et
commerces de détail

Les commerces locaux doivent

Les regroupements
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«éliminer la notion de déchet» d’ici 2040

s’adapter... ou disparaitre



