
Il faut soutenir  
nos commerçants 
en préconisant l’achat local

À la Chambre de commerce et d’in-
dustrie de Laval, nous sommes fiers de 
lancer une initiative d’envergure pour 
mettre en lumière les produits du 
Québec. Grâce au soutien du MEIE et 
de la Ville de Laval, nous avons déployé 
plus de 35  écrans numériques dans 
près de 20 commerces locaux. Ces 
écrans permettent de valoriser des pro-
duits conçus et fabriqués ici, tout en 
sensibilisant les consommateurs à l’im-
portance de l’achat local directement 
en point de vente.

Cette initiative s’inscrit dans la cam-
pagne "Biens de chez nous", une vaste 
opération publici-
taire visible sur des 
panneaux, abribus, 
autobus et réseaux 
sociaux. Cet effet 
d’entonnoir guide 
les clients vers les 
commerçants, où 
des visuels dynamiques les attendent. 
Cela permet aux consommateurs de 

mieux repérer les produits québécois.
De plus, les marquesde certifications  

Les produits du  
Québec offrent une 
assurance quant à 
la  p rovenance 
locale des produits,  
En choisissant ces 
produits, les consom-
mateurs soutiennent 

non seulement leurs commerces de 

proximité, mais aussi tout un réseau 
d’entreprises québécoises.

Au cours des prochaines semaines, 
les clients sont invités à faire connaitre 
leurs commerçants préférés en leur 
octroyant des étoiles Google sur le  
site achatlocal.ccilaval.ca. C’est  
une façon de leur dire «merci!» tout  
en contribuant à leur donner plus  
de visibilité sur les moteurs de 
recherche.

L’Office québécois de la langue française (OQLF) veille au respect de la Charte de la 
langue française et à la promotion de son utilisation. Il enrichit la langue en publiant des 
lexiques, vocabulaires et guides pratiques. Sa mission? Faire du français la langue du travail, 
des communications, du commerce et des affaires, tout en considérant les réalités des 
entreprises, comme leur secteur d’activité ou leurs relations internationales. De plus, grâce 
à ses recherches, l’OQLF suit de près l’évolution linguistique au Québec, assurant ainsi un 
avenir vibrant pour le français.

Les entreprises qui adhèrent aux marques de certification Les Produits du Québec 
bénéficient d’un accompagnement personnalisé pour maximiser l’impact de cette initia-
tive. Que ce soit pour l’obtention des marques de certification ou pour la promotion des 
produits, chaque entreprise reçoit un soutien adapté à ses besoins. Cet accompagne-
ment inclut des conseils stratégiques, des outils de marketing et des ressources pour amé-
liorer la visibilité des marques de certification. Ceci permet aux entreprises de renforcer 
leur position sur le marché et de contribuer à l’économie locale.

Quel est le rôle de  
l’Office québécois de la 
langue française?
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Un accompagnement personnalisé pour les 
entreprises avec Les Produits du Québec
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La Symbiose de Laval lance un projet innovant 
pour valoriser les matières organiques

Devenir la référence  
de certification des  
produits d’ici

PARTENAIRE EN LUMIÈRE

Les Produits du Québec se disent fiers de 
s’impliquer dans la nouvelle campagne 
d’achat local lancée par la CCILaval.

« Il y a une consommation plus importante 
dans le temps des Fêtes, donc faire rayonner les 
produits d’ici durant cette période, c’est impor-
tant, explique Elfi Morin. […] On essaie de 
rejoindre le consommateur là où il y a des occa-
sions pertinentes pour les différentes industries. »

ELFI MORIN, DIRECTRICE GÉNÉRALE, LES 
PRODUITS DU QUÉBEC.

Fondés en 2022, ceux-ci ont permettent aux 
consommateurs de se procurer des biens certi-
fiés québécois à l’aide d’un système complet 
de vérification.

Celui-ci se sépare en trois marques de 
certification : 

1- Produit du Québec ;
2- Fabriqué au Québec ;
3- Conçu au Québec.
« L’objectif est que la marque soit repérable 

et que le consommateur comprenne qu’il y a 
une crédibilité derrière, poursuit Mme Morin. Ce 
ne sont pas juste des logos québécois, ce sont 
des logos québécois crédibles. »

Jusqu’à maintenant, 191 entreprises ont fait 
valider plus de 93 000 produits depuis la mise en 
place de ce programme. Parmi celles-ci, cinq 
se sont récemment jointes au projet, soit 
Mondou, Signé Local, Familiprix, l’Aubainerie 
et Toys »R »Us.

Notons qu’une étude réalisée par la firme 
économique AppEco a récemment démontré 
que 50 % de la décision d’achat est influencée 
par la marque ou l’origine du produit.

Les Québécois seraient même prêts à payer 
en moyenne 40 % de plus pour un produit vérifié 
par Les Produits du Québec comparé à un pro-
duit importé de Chine, 25 % plus par rapport à un 
produit venant des États-Unis et 10 % plus qu’un 
produit du Québec sans vérification externe. Les 
entreprises et commerçants gagnent ainsi à y 
participer.

JEAN-SÉBASTIEN TRUDEL, 
Directeur du développement durable

Sept conseils pratiques pour adopter 
l’économie circulaire en entreprise

LANCEMENT DE LA CAMPAGNE 
«BIENS DE CHEZ NOUS»  
CHEZ OBERSON

En choisissant d’acheter  
dans un commerce de Laval, 
les consommateurs  
choisissent aussi de  
soutenir toute la communauté.
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