
Pour vos cadeaux  
de Noël, achetez local !

À l’approche des Fêtes, la Chambre 
de commerce et d’industrie de Laval 
(CCILaval) invite les citoyens et les 
entreprises à privilégier l’achat local. 
Chaque dollar dépensé dans un com-
merce lavallois contribue directe-
ment à la vitalité économique de 
notre région, soutenant les entrepre-
neurs, créateurs et producteurs d’ici.

Laval regorge de commerces uniques, 
de boutiques spécialisées et de 

producteurs locaux offrant des produits 
et services variés. Que ce soit pour des 
cadeaux personnalisés, 
des mets savoureux 
pour vos réceptions ou 
des cert i f icats-ca-
deaux, l’offre locale 
répond à tous les 
besoins, tout en valori-
sant le savoir-faire régional.

En choisissant l’achat local, vous faites 

bien plus qu’encourager des entreprises : 
vous créez des emplois, réduisez l’em-

preinte écologique liée 
au transport et renfor-
cez le tissu économique 
de Laval. Pour les entre-
prises, c’est aussi l’occa-
sion de développer des 
partenariats locaux et 

de favoriser des chaînes d’approvisionne-
ment régionales.

La CCILaval soutient activement les ini-
tiatives d’achat local à travers des cam-
pagnes de promotion et des événements. 
Par exemple, avec la campagne « Biens 
de chez nous », il est même possible de 
voter pour vos commerçants préférés en 
leur octroyant 5 étoiles sur Google. Pour 
cela, rendez-vous sur : https://achatlocal.
ccilaval.ca/ pour mettre en avant les 
commerçants de votre quartier. 

Dès le 1er juin 2025, le français devra être nettement prédominant dans l’affi-
chage public des entreprises, même lorsque leurs noms ou marques ne sont pas 
entièrement en français. Cette mesure vise à promouvoir la langue française dans 
l’espace public et à assurer une meilleure visibilité de notre culture. Les entreprises 
doivent se préparer en suivant les lignes directrices de l’OQLF pour garantir leur 
conformité. C’est l’occasion de renforcer leur image, tout en respectant les obli-
gations légales et en contribuant à l’enrichissement du paysage linguistique 
québécois.

Afin d’aider les consommateurs à repérer les produits québécois, une vingtaine 
de commerces de Laval participent à un projet-pilote pour tester une nouvelle 
technologie d’affichage électronique. Dans chacun de ces commerces, des 
écrans présentent des biens qui ont des marques de certifications Les produits du 
Québec. Non seulement cela permet-il de repérer facilement les produits d’ici, 
mais c’est aussi un moyen pour sensibiliser les clients aux nouveaux logos Les pro-
duits du Québec.
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Un calendrier de l’avent 
pour promouvoir les 
attraits locaux de Laval

PARTENAIRE EN LUMIÈRE

À l’occasion de la période des Fêtes, 
Tourisme Laval a lancé un calendrier de 
l’avent visant à mettre en valeur les activi-
tés offertes sur le territoire lavallois.

L’offre quotidienne est envoyée 
chaque jour aux abonnés de l’infolettre de 
Tourisme Laval. Il peut s’agir d’une activité 
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PRÉSIDENTE-DIRECTRICE GÉNÉRALE  
DE TOURISME LAVAL

gratuite à faire en famille ou d’un rabais de 
15 % offert pour tester l’activité proposé par 
l’un des partenaires participants.

« L’objectif est d’accroître la visibilité des 
attraits locaux, explique Christine Métayer. 
C’est le genre d’initiative qui n’a pas trop 
de défaut ; on crée des opportunités pour 
les consommateurs et les commerçants 
participants s’offrent une belle campagne 
de notoriété pour leur établissement. »

Elle note également que ce projet pro-
meut des expériences plutôt que l’achat 
de produits de consommation.

Sans surprise, plusieurs activités offertes 
ont lieu à l’extérieur afin de profiter de l’hi-
ver. Toutefois, certaines d’entre elles se 
déroulent à l’intérieur. Pour Mme  Métayer, 
cela permet de démontrer que « Laval n’est 
pas une destination associée à la saisonna-
lité » et qu’il est possible de profiter des 
attraits de la ville de toutes sortes de façons.

L’initiative permettra d’ailleurs à 
Tourisme Laval de récolter des données 
afin de mieux ajuster ses futures 
campagnes.

La présidente-directrice générale de 
l’association touristique régionale invite les 
citoyens intéressés à s’inscrire au calendrier 
de l’avent via le site web de Tourisme Laval 
d’ici le 24 décembre. En plus des offres pro-
posées, un grand prix d’une valeur de 500 $ 
sera remis à une personne chanceuse.

JEAN RICKLI, 
Directeur stratégie et commerce  
de détail
Participez à la plus grande campagne 
d’achat local de l’histoire de Laval
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DIZAINES D’ARTISANS LOCAUX.
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