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Laval céléhre ses commerces
locaux durant les Fétes

MALAK EL MALEKY

Conseillere, Communautés
et stratégies d'affaires

Le temps des Fétes arrive, et plus que
jamais, I'achat local prend toute sa place
au Québec. Avec sa nouvelle campagne
«Recherchez les p'tites maisons dans les
alléesn», I'organisme Les Produits du
Québec rappelle I'importance de repérer
et de choisir les produits réellement
congus, fcbrlques ou produits ici. A
quelques semaines de Noél, du vendredi
fou et du Cyberlundi, ce rappel tombe au
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bon moment: nos choix d'achat ont un
impact direct sur 'économie d'ici.

Dans cet esprit, cela fait maintenant
tfrois ans que les Regroupements
PROX-Commerce présentent leur
Calendrier de I' Avent des commercants,
réunissant une communauté de com-
merces, restaurateurs et détaillants
membres de la CClLaval. Chaque semaine
de décembre, un commerce local est mis
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Les Services hancaires

commerciaux de la Banque
Scotia tirent un hilan positif
e année 2025.

FRANCOIS GINGRAS, VICE-PRESIDENT
DE MARCHE, SERVICES BANCAIRES
COMMERCIAUX, POUR LAVAL ET RIVE-
NORD, POUR BANQUE SCOTIA.

Parmi ses bons coups récents, le groupe
pense A I'ouverture de deux succursales ban-
caires & Auteuil et Sainte-Dorothée en 2022. On
cite aussi I'ajoute du Centre financier des ser-
vices bancaires commerciaux et de Banque
Privée a I'Espace Montmorency.

Le Services bancaires commerciaux de la
Banqgue Scotia se sont également adaptés aux
nouvelles réalités du marché.

«Nous avons mis en place des stratégies
proactives, telles que des solutions de

Découvrez nos chroniqueurs .
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paiement pour la gestion des tarifs douaniers,
détaille Francois Gingras. Nous avons renforcé
notre collaboration avec nos clients pour les
aider & naviguer dans cet environnement com-
plexe et & optimiser leurs opérations.»

Il ajoute que son groupe a «également col-
laboré avec différentes organisations [...] pour
organiser des activités d'information afin d' offrir
anos clients et aux entrepreneurs des pistes de
solutionsy.

Aux yeux de M. Gingras, son équipe se
démarqgue «par une approche client centrée
sur des solutions personnalisées et notre enga-
gement envers I'innovationy, ainsi que «nos
conseillers expérimentés [qui] tfravaillent en
étroite collaboration avec chaque client pour
comprendre leurs défis uniques et leur offrir des
solutions sur mesure qui soutiennent leur
croissance.

Pour 2026, il note que «les perspectives sont
toujours entravées par les chocs continus et
attendus des politiques commerciales et éco-
nomiques des Etats-Unisy selon un rapport
publié le 12 novembre par les économistes de
Banque Scofia.

De son coté, Jean-Francois Perrault, premier
vice-président et économiste en chef de la
Banque Scotia, assure que I'organisation
entend poursuivre sa croissance au Québec,
notamment en recrutant de nouveaux
employés.

«Nous avons un trés bon rythme au Québec
actuellement et I'expérience client demeure
au cceur de nos priorités. [...] Plus spécifique-
ment pour la clientéle commerciale, nous
continuons de mettre I'accent sur le repreneu-
riat afin d’assurer lareleve des entreprises d'icin,
conclut-il.

ALEXANDRE LIOGIER
" Conseiller en développement
W /  durable et économie circulaire

4

. Barométre des entreprises en transition 2025
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en lumiere a fravers un concours interactif
sur notre page Facebook! C'est une
maniére simple et concréte d'encourager
I'achat local, tout en découvrant les entre-
prises qui dynamisent Laval.

Participezici: facebook.com/ccilaval

Un rappel pour les commercants laval-
lois que le projet pilote qui vise a prolonger
les heures d'ouverture des commerces non
alimentaires jusqu'd 20h les samedis et les
dimanches est en vigueur. La participation
des commercants concernés se fait sur une
base volontaire.

Avec ce projet pilote, le gouvernement
du Québec veut évaluer, d petite échelle,

L"ACHAT LOCAL LAVALLOIS

* CONTENU PARTENRIRE

les répercussions liées a certaines modifica-
tions aux heures d'ouverture et de ferme-
ture des commerces. Il souhaite aussi ana-
lyser I'acceptabilité sociale et les effets sur
I'économie, les établissements commer-
ciaux, la main-d’'ceuvre ainsi que les
consommateurs et les consommatrices.

Un commerce non alimentaire est un
établissement commercial ou des produits
sont offerts en vente au détail (magasins,
boutiques, points de vente, marchés etc).
Les établissements d'alimentation, les
pharmacies et certains commerces qui
bénéficient d'une exemption a la loi ne
sont pas touchés par ce projet pilote.
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c'est aussi faire un choix [

Chaque achat est une décision. On peut cliquer a I'autre bout du
monde... ou entrer dans une boutique lavalloise. L'un nourrit des multina-
tionales, I'autre fait vivre un entrepreneur d’ici. C'est aussi simple que ca.
Acheter local, c'est voter pour un modéle plus humain, plus enraciné, plus
résilient. Ce n'est pas toujours plus cher, mais c'est souvent plus riche en
service, en qualité, en sens. Ce n'est pas seulement une question d'éthique,
c'est aussi une facon de se positionner comme consommateur ou consom-
matrice responsable, ancré dans son milieu.

2025 : une année de progres
numeériques pour Laval

l Québec

A I'heure du bilan, 2025 s'impose comme une année charniére. Le proje’r
« Exploration Compétences Techno » a généré des retombées tangibles :
des parcours inspirants, des formations mieux connues, et des compé-
tencesrenforcées. Gr@ce aux Dialogues Techno, les liens entre les acteurs
économiques et éducatifs se sont consolidés. Laval démontre que miser
sur les compétences, c'est miser sur I'avenir. Et I'avenir commence

maintenant.

> Terminez I'année en beauté en visionnant toutes les vidéos sur ccilaval.ca

VINCENT CLAVETTE
Chargé de projet Symbiose Laval
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